
Pour la cinquième année sans interruption, Weldom est distinguée « Meilleure Chaîne de

Magasins de l’Année » et « Meilleure Franchise de l’Année », dans la catégorie bricolage.

Au-delà du palmarès annuel, cette régularité vient reconnaître un modèle qui repose sur

deux fondamentaux : la qualité de la relation avec les clients et la force d’un réseau

largement composé d’entrepreneurs indépendants.

Grandir
en restant proche

Cette cinquième distinction intervient alors 

que Weldom poursuit le développement de 

son réseau au rythme de 30 nouveaux points 

de vente sous enseigne par an. Une 

croissance que Weldom conjugue avec ce 

qui fait sa singularité : la proximité et 

l’ancrage local. Pour grandir sans perdre 

cette proximité, son modèle s’appuie ainsi 

sur la force d’un collectif national et l’agilité 

d’entrepreneurs indépendants, capables de 

s’adapter aux réalités locales.

Pour la cinquième année consécutive, 

le modèle Weldom est doublement récompensé. 
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A propos de WELDOM
Weldom est l’enseigne française de proximité spécialisée dans le bricolage, la décoration et le 
jardinage, au sein du Groupe Adeo, premier acteur international du marché. Au plus proche des 
habitants, en complémentarité de Leroy Merlin, Weldom propose des produits, des services et des 
conseils pour entretenir, réparer et améliorer l’habitat, en s’appuyant sur un réseau 
d’entrepreneurs indépendants engagés dans leur territoire.
En 2025, avec ses 5000 collaborateurs, ses 335 magasins sous enseigne et les 458 membres de son 
Club Partenaires, Weldom affiche un volume d’affaires de 1.863 milliard d’euros.

5 ans 
de reconnaissance des consommateurs
Depuis 2022, les consommateurs placent 
Weldom en tête de la catégorie bricolage 
des Trophées « Meilleure Chaîne de 
Magasins de l’Année » et « Meilleure 
Franchise de l’Année ». 
Cette reconnaissance, inscrite dans la durée, 
vient conforter le choix fait par Weldom d’un 
modèle fondé sur la proximité à la fois 
géographique - avec des magasins implantés 
au plus près des habitants - et relationnelle, 
grâce à des équipes qui connaissent leurs 
clients et leur territoire.
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